GESTE Livre Blanc

RADIO2.0

=
En partenariat avec (@rapne(s{le ) \\@I}

Edition 2016



Introduction

Laurent Frisch David Lacombled
Vice-Président du GESTE Président de I'lAB France
@laurentfrisch @david_lacombled

U
-
O
hd

iab.

(GESTE

L ‘4 wdio Dlnga/




Remerciements

Chérifa Afiri

Anna Dubovyk

Léa Durrleman
Alexandra Duvivier
Mélanie Elia

Xavier Filliol
Nicolas Mathey
Florence de Préville
Joél Ronez

Leeroy Shillingford
Marianne le Vavasseur

TargetSpot
NRJ

Spotify

IP France
Lagardere Publicité
Radioline
Next Régie
Skyrock
Binge Audio
NRJ

Deezer

[. ‘4 wdio .D/B/‘Z‘a/




Table Ronde #AudioDigital

Animeée par
" Thierry Amar

I Président Fondateur
OFFREMEDIA
@Thierry_Amar

L ‘4 wdiro DIﬂIZ‘CZ/




Table Ronde #AudioDigital

Marianne le Vavasseur
Head of Trade Marketing

Yann Thebault
Managing Director

and Research
Deezer
@mleva

Jean-Pierre Cassaing
Directeur

Departement Audio
Havas Media

@jp_kod

Southern Europe
Spotify
@yantebo

4

(

Chérifa Afiri |
Country Manager
TargetSpot
@afiri74

L ‘4 wdiro DIﬂIZ‘CZ/




Du Livre Blanc de la Radio 2.0 au Livre Blanc de I'Audio Digital

Données de cadrage : audience, équipements, profil des

A ‘4A(c//o Digf‘z‘a/ auditeurs
| oOffrir une typologie des acteurs de 'audio en ligne
;;%: -:‘;:;:‘ Opportunités de monétisation
.,,, Exemples de communication d’annonceurs
Hogo oo o, Sutond
; ﬁf;" Le glossaire de rAudio Digital
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Données de cadrage / Les pratiques

24,3 millions d’internautes de 15 ans et + ont consulté au moins un site et/ou une
application de Radio ou de Musigue depuis un ordinateur, un mobile ou une
tablette. Cela représente plus d’1 internaute sur 2 (54,2%).

6,5 millions .
15,3 millions d’internautes +15 lfi’r?'rrerr“rl\lggfes +15
d’internautes +15 sur ordinateur sur Mobile
sur ordinateur et sur Mobile }/ou Tablett
et/ou Tablette cl/ou labietie

Source : Médiométrie//NetRatings, Audience Internet Global, Catégorie « Radios & Musique »
créée spécialement pour le GESTE, France, novembre 2015 [.. > 4 ¢ a/;o DIBI‘Z‘ 62/




Données de cadrage / Les equipements

De nouveaux usages qui se développent grdce d un équipement toujours plus

important.,
6.4 écrans par foyer en 2015
Foyers possédant une TV
Foyers possédant un ordinateur portable
Foyers possédant un ordinateur fixe
Foyers équipés de tablettes
Foyers équipés d’une TV connectée
Individus possedant un smartphone**

Source . Médiamétrie - Home Devices foyers, 14 2015.
** Médiamétrie - TSM, T4 2015, individus 11 ans ef plus
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Données de cadrage / Profil

Les étudiants et les CSP+
Une population Une population 2 catégories particulierement
mixte de moins de 50 ans enclines d écouter de la musique
et/ou une radio en ligne

15-24 ans
22 %
Indice 163

Inactifs
23 %

Femmes Hommes
50 % 50 % | | Etudian
Indice 96 Indice 104 9% lﬂ% ts

Indice 128 Indice 157

35-49 ans
27 %
Indice 114

Source : Kantar Média TG, Avril 2016. Ciole 15 ans et plus.
*Agrégat « Ecoute de la musigue sur Internet ou de radios on line au cours des 12 derniers mois ».
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Données de cadrage / Style de vie

Cinéphiles* Sportifs*

29.8 % , 47,8 %
Indice 156 sortent begucoup Indice 121
*« Au moins une fois Indice 148 *« AU moins une fois
Par Mois » par semaine »

Source : Kantar Média TGI. Avril 2016. Cible 15 ans et plus.
* Agrégat « Ecoute de la musique sur Internet ou de radios on line au cours des 12 derniers mois ».
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Consommation

En termes de consommation, ils sont :

‘ I TECHNOPHILES: “ll est important que mon foyer soit équipé des dernieres technologies” : 34,5% / indice 131
)_'.E‘D

\\‘-- , )
m MEGACONSOMMATEURS (indice 132), ils consomment un large univers de produits et & une fréquence

importante
o0

. « BRAND WANTED » (indice 116), la marque est un élément déterminant de leur choix
/&\ lIs s’inscrivent par ailleurs DANS LES NOUVELLES TENDANCES DE CONSOMMATION et sont
O O adeptes de I'économie collaborative (indice 139) : adeptes du covoiturage, de la location ou d’achats

B
b

auprés de particulier, ils privilégient les achats groupés, les sites d’enchéres ou de petites annonces.
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Cas 1: Ferrero — Kinder bueno

Parcourir
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Cas 2: Region lle de FranceCampagne
d'apprentissage [l
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targetspot

Websites & Mobile Apps Connected Devices
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1

100% of the liste-
ners are connected

Glving easy online access to
the promoted product or
brand, especially If the ad
has a « call to action » towar-
ds a website.

There s less
listener's waste

Listeners are filtered
through highly qualified
targeting criterias and there-
fored recelving exactly the
right message (“one to one”
relationship).

7

Targeting different
listener segments Is
more accurate

A lot of criterla are possible

2

Muliti-platform
solution

We reach listeners on a
varlety of devices (smart-
phones, tablets, compu-
ters..) and wherever they

g

6 Q=

&

Audiences are certified and we track LTR

Digital audio has lower ad
loads per listening hour
compared to FM

Listeners have a stronger connection with
your message In digital audlo’s less clutte-
red environment.

5 4

® Digital audio liste-
ning provides better
sound quality

No adblockers on Particularly to  people
s listening with headphones.

(Listen Through Rate)

On the contrary of FM, audiences are 100% certified thanks to
the logs and we also know how many people listened to the

complete ad.

Ability to easily access multiple genres
(Music, Talk, News, Sports, etc.)

Compared to the specialization of one format by most FM
statlons.

(CHIAN\ T+ A

14

Robust reporting
with the collection

of listening data
Many data such as listening
place, device used, amount
of spot, LTR, ...

Digital audiences
can be tracked and
Impressions
reported

Thanks to 3rd party tracking
or Internal logs - compared
to sampling and estimates

done in FM. 1 3

Digital audio liste-
ners are connected
throughout the day

Even beyond the typical
drive-time broadcast hours.

9

Campaigns
effectiveness can be
measured

We are able to act quickly to

optimize and use results to
plan subsequent
campaigns.

10

@ targetspot

14 Great Reasons for Choosing Digital Audio
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Spotify Free apporte de la couverture
additionnelle sur toutes les stations.

NRJ

Fun Radio
Virgin
Skyrock
RTL2
Chérie FM
Europe 1
Nostalgie
RFM

RTL

RMC
Rires &
Radio

38% 9%

26%
24%
20% 6%
16% 5%
14% 4% B Duplication
11% 3%
11% 3%
10% 3%
10% 3% Segment
8% 2
8% 2
3%1°9

B Couverture unique station

Spotify & TNS research 2016 L ‘44(0/;0 ‘21:9;2(62/

n=705 online interviews



lere opération de Brand Content Audio

Réalisée par Weleda avec Havas Media Native et Deezer

DEEZER

Immersion sonore
& relaxation
musicale - Osez

par Mika de Brito pour W...

INVITATION A LA MEDITATION ET AU BIEN-ETRE

AVEC WELEDA ET MIKA DE BRITO @

VVELEDA

Depuis 1921

Mika de Brito
ambassadeur Weleda

Podcasts Zen

59 27 Followers
\&

VVELEDA

Depuis 1921

Ma musique Coups de coeur Playlists

5 playlists

SEZ L'AVENTUR

Toutes

SPIF M N
RESPIRATION ALTERNEE MEDITATION SUR
LIMMOBIUITE

% 1- Osez I'aventure 7 2-Apprendre a < 3 -Respiration T 4 - Méditation sur

entretenir le feu alternée I'immobilité

Mk woon, el
Pour accompagner vos séances de méditation,
4 découvrez The Odyssey,
le nouvel album de Mika de Brito avec le groupe HANG]I

Rejoignez-nous

0000

http://www.deezer.com/profile/1126087542

Le profil de marque
est disponible sur
desktop et sur mobile
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