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La seule formation en ligne pour les pros de la pub radio
animée par Michel Colin
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Les principaux indicateurs

AC : Audience Cumulée  

Ensemble des personnes ayant écouté au moins une fois 
dans la tranche horaire ou la journée (5h-24h), en 
pourcentage de la population ou en Milliers. 

(l’audience quotidienne) 

 �  Seule l'audience cumulée permet de 
calculer le nombre d'auditeurs :  
Audience cumulée (en %) x 536 590 = 
nombre d'auditeurs. 
 

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a
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Les principaux indicateurs
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Les principaux indicateurs

DEA :  

Durée d’Ecoute par Auditeur (en heures / minutes par 
jour).  

 �  Plus la durée d’écoute est importante, 
moins il est nécessaire de placer de spots 
dans la journée pour atteindre au moins une 
fois chaque auditeur. 

 �  Lorsque la durée d’écoute est faible, il 
faut placer plus spots dans la journée pour 
atteindre au moins une fois chaque auditeur.

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a
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Les principaux indicateurs

PDA : Part d’Audience (Part de Marché)  

Part que représente le volume d’écoute d’une station, 
dans le volume d’écoute global du média radio.  

    �  La part d’audience est utilisée par les 
agences afin de mesurer le « poids » global, 
l’importance, l‘efficacité d’une station par 
rapport aux autres. Mais ce n’est qu’un 
indicateur parmi les autres… 

    � Astuce : mettez en avant votre PDA 
commerciale locale en ne sélectionnant que les 
radios ayant un décrochage publicitaire local. 

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a
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Les principaux indicateurs

AM : Audience Moyenne  

La moyenne des audiences des quarts d’heure, en 
pourcentage de la population ou en Milliers. 

(le QHM, le quart d’heure moyen) 

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=b132ecc1609bfcf302615847c1caa69a
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Les principaux indicateurs

LA COUVERTURE MAXIMALE correspond à la proportion 
d’individus âgés de 13 ans et plus ayant écouté au moins une fois 
la radio ou la station étudiée sur une semaine moyenne de Panel, 
soit une semaine de 5 jours en L-V, soit une semaine de 7 jours en 
L-D soit au cours des 3 semaines. Il s’agit d’une moyenne 
arithmétique des couvertures maximales des première, deuxième 
et troisième semaines, quelle que soit la durée de cette écoute. 

LE NOMBRE MOYEN DE JOURS D’ÉCOUTE PAR AUDITEUR 
correspond au nombre moyen de jours où un auditeur du média ou 
du support étudié a eu au moins un contact dans la journée avec le 
média ou cette station, quelle que soit la durée de ce contact.  

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=3bbfdde8842a5c44a0323518eec97cbe

Panel Radio 2015/2016 
SEPTEMBRE-OCTOBRE 2015 / JANVIER-FÉVRIER 2016 

�  Complémentaire de l'enquête 75 000 + 
Radio, le Panel Radio permet de connaître en 
profondeur les comportements et les 
habitudes d'écoute de la population sur 3 
semaines consécutives, tels les transferts 
d'audience d'une station à une autre et les 
accumulations d'audience internes à une 
station (ou une émission) sur plusieurs jours. 

�  L’audience cumulée sur une semaine 
est un bon indicateur pour estimer la 
performance d’une campagne radio sur la 
durée habituelle d’une promo ponctuelle. 

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=3bbfdde8842a5c44a0323518eec97cbe
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Les principaux indicateurs

LOCALISATION D’ÉCOUTE 

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=3bbfdde8842a5c44a0323518eec97cbe

Panel Radio 2015/2016 
SEPTEMBRE-OCTOBRE 2015 / JANVIER-FÉVRIER 2016 

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=3bbfdde8842a5c44a0323518eec97cbe
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Les principaux indicateurs Panel Radio 2015/2016 
SEPTEMBRE-OCTOBRE 2015 / JANVIER-FÉVRIER 2016 
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Les principaux indicateurs
 

L’ACCUMULATION D’AUDIENCE SUR 21 JOURS consiste à 
sommer, jour après jour, les personnes ayant leur premier contact 
avec la radio ou la station étudiée indépendamment de la durée de 
cette écoute.  

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=3bbfdde8842a5c44a0323518eec97cbe

Panel Radio 2015/2016 
SEPTEMBRE-OCTOBRE 2015 / JANVIER-FÉVRIER 2016 

http://www.mediametrie.fr/radio/communiques/telecharger.php?f=3bbfdde8842a5c44a0323518eec97cbe
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Les principaux indicateurs
STRUCTURE : SEXE, ÂGES
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Les principaux indicateurs
STRUCTURE : CATEGORIES SOCIO-PROFESSIONNELLES
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À retenir

L’audience semaine sur 5 ou 7 jours est une bon indication de la quantité 
de personnes potentiellement touchées par une campagne ponctuelle. 
Mais attention à ne pas exploiter l’auditoire global qui n’est pas forcément 
fidèle au poste plusieurs jours par mois.

Il est capital de bien comprendre et faire la différence entre 
l’Audience Cumulée (l’audience quotidienne en milliers ou en 
pourcentage) et la Part d’Audience (en pourcentage, la part que 
représente le volume d’écoute (pénétration et durée d’écoute) d’une 
station, dans le volume d’écoute global du média radio).

Une longue durée d’écoute est un argument économique car elle permet 
de toucher plus souvent plus d’auditeurs avec moins de spots.

A suivre dans le module suivant : d’autres indicateurs d’audiences 
(courbes, supports et modes d’écoute…) et comment les utiliser pour vendre 
mieux et plus…

Votre PDA commerciale locale peut être un bon argument de vente.
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